ALIMENTACION

Las 40 empresas
que dominan el mercado de la
alimentacion
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| estudio de Petfood analiza las empresas que mayo-
res beneficios han obtenido en 2015, ganancias que se
cuentan por miles de millones. Las fusiones empresa-
riales y el crecimiento de nuevos mercados emergen-
tes han marcado el 2015, un afo en el que se evidencid la bue-
na salud del sector de la alimentacién para mascotas.
El top 40 aparece gobernado por Mars Petcare, empresa que
mantiene el primer puesto como lider mundial en la venta de
alimentos para mascotas con unos beneficios de 17.224 millo-
nes de doélares (unos 15.154 millones de euros), cosechados
durante todo 2015. Mars destaca por encima del resto y auin es
fuerte respecto a su principal competidor en el ranking; Nest-
Ié Purina Petcare, que se mantiene en el segundo puesto, con
unos beneficios de 11.917 millones de ddélares (unos 10.485
millones en euros). El resto del top 10 lo ocupan multinaciona-
les como Hill's Pet Nutrition, Diamond Pet Foods o Spectrum
Brands, todas ellas con unos beneficios similares pero muy por
debajo de las dos empresas que lideran el sector.

Estados Unidos, lider indiscutible

Otro dato interesante del informe es que 16 de las 40 compa-
Aias que aparecen en la lista son de capital norteamericano,
siendo las siete primeras originarias de este pais. Hay que bajar
hasta el octavo puesto para encontrar una multinacional que
no pertenezca al pais americano; la japonesa Unicharm. Las
alemanas Deurer y Heristo cierran el top 10.

La industria espafola

En un mercado protagonizado a nivel internacional por em-
presas estadounidenses y liderado a nivel europeo por dos
companias alemanas, el papel de Espafia tampoco es nada
anecdotico. Hasta tres empresas nacionales se establecen en
el top 40 con ingresos nada desdefables. Affinity, propiedad
de Agrolimen, se establece en el puesto 12 con unos benefi-
cios de 560 millones de ddlares (unos 562 millones de euros
al cambio). La marca espafiola se posiciona como tercera en
Francia y quinta en Europa, quedando también como la terce-
ra marca europea con mayor numero de beneficios por detrés
de las alemanas Deurer y Heristo.

La siguiente empresa espanola en el ranking es Dibaq Mas-
cotas, que alcanza el puesto 23 gracias a los 207 millones de
dolares (182 millones de euros) de beneficios que obtuvo
en 2015. Cierra la presencia espafola Bynsa Pets, la empresa
encargada de la fabricacién de Compy, marca lider en Espa-
Aa gracias a su distribuciéon en Mercadona. Bynsa obtuvo ese
mismo afo unos beneficios de 120 millones de doélares (105
millones de euros) que la sitlan en el puesto 32 de la lista.

2015: Cambio de tendencia

Tal y como pone en evidencia el informe de Pet Industry, los
cambios en la parte alta de la lista no han sido significativos,
aunque si ha habido diversos movimientos respecto al afo
anterior y que pueden marcar la evolucién de 2016 y de los
préximos anos. Uno de ellos es el que corresponde a Big Heart
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TOP 40 DE EMPRESAS CON MAYORES BENEFICIOS
EN EL MERCADO DE LA ALIMENTACION DE MASCOTAS

Rank

Empresa

Mars Petcare Inc.

Nestlé Purina PetCare

Big Heart Pet Brands

Hill's Pet Nutrition

Diamond Pet Foods

BlueBu alo

Spectrum Brands / United
Pet Group

Unicharm Corp.

Deuerer

Heristo AG

WellPet

A nity Petcare SA

[nVivo Animal Nutrition and
Health

Sunshine Mills

C & D Foods

American Nutrition

Merrick Pet Care

V.|.P. Petfoods

Partner in Pet Food

Ainsworth Pet Nutrition

United States

United States

United States

United States

United States

United States

United States

Japan

Germany

Germany

United States

Spain

France

United States

Ireland

United States

United States

Australia

Hungary

United States

Ventas Millones
de dolares

17.224

11917

2.280

2.212

1.150

1.027

800

122

721

El crecimiento del mercado asidtico fue

fundamental en 2015y ya supone un 9% de
las ventas internacionales
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Pet Brand, situada por primera vez en tercera posicion, un
puesto que anteriormente ocupd Procter & Gamble hasta que,
en 2014, decidio retirarse del mercado de alimentacion de
mascotas para centrarse en el resto de sus productos. A finales
de ese mismo ano, Mars, que en Espafna posee Whiskas, Cesar,
Nutro, Sheba, Royal Canin y Pedigree, se hizo con el control
de las marcas de alimentaciéon de mascotas de P&G en Améri-
ca, Oceania y parte del mercado asiético y africano. Spectrum
Brands / United Pet Group, que se sitia en el séptimo lugar con
800 millones de ddlares de beneficios (703 millones en euros),
también realizé otro de los movimientos destacados de 2014
y adquiri6 el control de lams y Eukanuba en el mercado euro-
peo.

En esta escalada de posiciones también se encuentra el ascen-
so al poédium de Big Heart Pet Brand, que adelanté en 2015
a Hill's Pet Nutrition. Aunque la diferencia de beneficios entre
ambas no es excesiva -2.280 millones de ddlares de Big Heart
por 2.212 de Hill's-, la empresa que se presenta ahora como
tercera logré aumentar sus beneficios de forma considerable
respecto a 2013, cuando cerraron el aflo con 1.989 millones de
ddlares de ganancias.

La conquista de nuevos mercados

El crecimiento del mercado asidtico en el consumo de alimen-
tos para mascotas ha resultado crucial en 2015. Con tasas de
evolucion como la de China, donde el mercado obtuvo un
10% de crecimiento el afo pasado, el establecimiento de las
diferentes companias en Asia en los proximos afos marcara el
devenir de los beneficios de la industria.

A la evolucién de China se afade la de Filipinas, también con
un crecimiento de 10 puntos porcentuales, la de Tailandia e
Indonesia, que lograron un 14% o la de India, que obtuvo un
25% de crecimiento en el consumo de productos alimenticios
para mascotas. En total, el mercado asiatico fue el que mas cre-
cié en 2015 y ya supone un 9% de las ventas internacionales.
Esto ha sido determinante para firmas como la japonesa Uni-
charm, que se situd por primera vez en el top 10. En 2013 se
encontraba en el puesto 21 de la misma lista con 268 millones
de dolares, beneficios que duplicaron en 2015 hasta alcanzar
los 722 millones (unos 635 millones de euros).

Pero, el mercado asiatico no es el Unico que ha reportado gran-
des beneficios a las multinacionales de la alimentacion para
mascotas. Gracias a la compra en 2014 de la compaiiia brasi-
lena Total Alimentos, la francesa InVivo abrié su mercado en
Sudamérica y paso de los 180 millones de ingresos obtenidos
en 2013 alos 516 millones de délares con los que cerr6 2013y
que le situaron en el puesto nimero 13 del top 40.

El crecimiento imparable de nuevos mercados y la evolucion
de unos productos cada vez mas especializados y adaptados a
la demanda del consumidor han sido determinantes a la hora
de dibujar una industria en pleno auge que en 2015 ha mos-
trado una serie de tendencias que seran determinantes en los
préximos afnos.



