Espaia avanza hacia una
cultura pet-friendly con
mayor integracion de
las mascotas en la vida
cotidiana

EL TERCER BAROMETRO DE LOS PETPARENTS EN ESPANA Y EL PRIMER BAROME-
TRO PET-FRIENDLY EN ESPANA, ELABORADOS POR AEDPAC, MUESTRAN LA EXPAN-
SION DE UN MODELO DE CONVIVENCIA EN EL QUE LOS ANIMALES DE COMPANIA
GANAN PESO EN LOS HOGARES, INFLUYEN EN LAS DECISIONES DE GASTO Y MARCAN
LA EVOLUCION DE SECTORES CLAVE COMO EL VETERINARIO, EL RETAIL Y LA HOS-
TELERIA.




n el marco de Iberzoo Propet 2026, que se celebré del 11 al 13 de
marzo en IFEMA Madrid, se llevé a cabo la presentacién del tercer
Barémetro de los Petparents (‘padres’ de mascotas) en Espafa junto
con el primer Barémetro pet-friendly en Espaiia, dos informes que
ofrecen una visidn integral y actualizada de la relacién entre la sociedad
espanolay los animales de compaiia.
Ambos estudios han sido promovidos por la Asociacion Espainola de la In-
dustria y el Comercio del Sector del Animal de Compaiia (AEDPAC), con
la direccién técnica de Hamilton. Esta nueva edicion amplia el alcance de
analisis respecto a aflos anteriores, incorporando un enfoque estructural
sobre el grado de integracion del modelo pet-friendly en distintos sectores
de actividad.
Los estudios se han basado en 713 entrevistas online realizadas en Espaia
a tutores de perros y gatos mayores de 18 aflos, con una muestra represen-
tativa por edad, género y regién. El andlisis abarca un total de 879 animales
de compania (523 perros y 356 gatos) y se apoya en un trabajo de cam-
po desarrollado entre el 27 de enero y el 9 de febrero de 2026, mediante
cuestionarios de 10 a 15 minutos. Con un margen de error de £3,67 %y un
nivel de confianza del 95 %, los resultados ofrecen una radiografia sélida y
actualizada sobre los hébitos, percepciones y tendencias de los petparents
en Espana.

Al inicio, el Barémetro de los Petparents en Espafa dedica un apartado al
andlisis de las vias de adquisicion de animales de compaiia. En este senti-
do, se confirma que la adopcién presencial de perros y gatos sigue siendo
la opcién predominante en Espana.

Los datos indican que el 56 % de los procesos se realizan integramente de
forma presencial en caso de los perros y un 57,6 % en el de los gatos, mien-
tras que un 20,2 % (perros) y un 19 % (gatos) combina un primer contacto
online con la formalizacién presencial, y un 23,8 % (perros) y un 23,4 % (ga-
tos) integra ambos canales de forma mas equilibrada.

El Barémetro de los Petparents 2026 es una herramienta de referencia para
comprender la evolucion del perfil del tutor de animales de compania en Es-
pafa. El informe analiza tanto los cambios en el vinculo emocional como su
impacto en la vida cotidiana, el entorno familiar y las decisiones econémicas.
Los datos presentados reflejan que el 53 % de los hogares espafioles con-
vive con al menos un animal de compafia, lo que supone un ligero incre-
mento respecto al 52 % registrado en 2025. El 75,5 % de esos hogares tiene
al menos un perro, mientras que el 51,8 % tienen algun gato. Esta tendencia
confirma la progresiva normalizacién de la presencia de mascotas en los
hogares, en muchos casos compartiendo espacio con estructuras familiares
tradicionales, dado que el 44 % de los hogares también cuenta con hijos.
En un contexto en el que 8 de cada 10 espafioles han crecido con mascota,
el concepto de pet-parenting (crianza de animales de compafiia) continta
ganando peso como fendmeno social. No obstante, existe un ligero cambio
en su intensidad: el 82,6 % de los tutores considera a su perro un miembro
mas de la familia, frente al 80,3 % en el caso de los gatos. Aun asi, la inte-
gracion emocional sigue siendo muy elevada, como evidencian practicas
cada vez mas extendidas, entre ellas la inclusion del animal en tradiciones
familiares y celebraciones.

Un ejemplo es la consolidacién de las mascotas como parte de las celebra-
ciones navidenas. Tal como indica el informe, 76 % de los petparents adqui-
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rié regalos para sus animales en Navidad, con un gasto medio de 26,9 euros
por mascota. Este tipo de comportamiento demuestra la creciente huma-
nizacién del vinculo y su traduccién en habitos de consumo especificos.

Estructura de gasto

Desde el punto de vista econdmico, el Bardmetro ofrece un analisis detalla-
do de la estructura de gasto asociada a los animales de compaiia. De esta
forma, el gasto medio anual por mascota alcanza los 1.956 euros en perros
y los 1.728 euros en gatos, lo que evidencia el peso creciente del sector en
la economia doméstica.

La alimentacién se posiciona como el principal gasto, representando apro-
ximadamente el 39 % del gasto mensual en perros y el 37 % en gatos, con
una media de 63 y 53 euros respectivamente. A continuacidn, se situan los
servicios veterinarios (19 % en perros y 15 % en gatos) y los seguros (15 %
en perros y 16 % en gatos), seguidos de otros conceptos como higiene,
accesorios y servicios complementarios.

En este ambito, se subraya el papel estratégico del veterinario como pres-
criptor. El informe recoge que el 56,8 % de los tutores reconoce la influencia
directa de los profesionales de la salud animal en sus decisiones de compra
de alimentos, situandolos por delante de otros canales como las tiendas
especializadas (37,6 %) o la distribucién generalista.

A su vez, el canal fisico domina frente al online, lo que refleja un consumidor
hibrido, pero ain muy presencial. Por otro lado, los tutores siguen prefirien-
do las marcas fabricante frente a las marcas blancas, que crecen ligeramen-
te respecto al afo anterior.

Asimismo, el estudio analiza los canales de compra, destacando la coexis-
tencia de diferentes vias: retail especializado, clinicas veterinarias, super-
mercados y comercio electrénico. Esta diversidad refleja un consumidor
cada vez mas informado y multicanal, que combina conveniencia, confian-
za profesional y precio en sus decisiones.

Invirtiendo en salud
El 39 % del gasto mensual del animal se destina a la alimentacion, que re-
presenta una parte muy importante del cuidado de la mascota. En términos
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de habitos en alimentacién, en perros predomi-
na el pienso seco (55 %), seguido de la combina-
cién entre comida seca y humeda (37 %). En ga-
tos, el patrén cambia: la combinacién de comida
seca y humeda lidera con un 59,5 %, seguido del
pienso seco (28,9 %).

Los datos de salud muestran una frecuencia mo-
derada de uso de servicios: las visitas al veterina-
rio se sitian en 0,5 al mes (5,8 al afo) tanto en
perros como en gatos. Otros servicios presentan
menor penetracion: peluqueria (0,4 al mes / 4,6
al ano), teleasistencia veterinaria (0,4 al mes / 4,2
al ano) o guarderia y etélogo (0,1 al mes / 1,4 al
ano).

Incorporando el pet-tech

Otro de los bloques analizados en el informe es
la adopcién de tecnologia aplicada al cuidado de
los animales, el denominado pet-tech (tecnologia
para mascotas). Este segmento continua crecien-
do, aunque aun estd en una fase de desarrollo
progresivo.

Entre los dispositivos mas utilizados, se encuen-
tran los bebederos automaticos (16,7 % en pe-
rros y 28,7 % en gatos) y las cdmaras de videovi-
gilancia (24 % en perros y 22,1 % en gatos). Sin
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embargo, el estudio también sefiala que apro-
ximadamente el 40 % de los tutores no utiliza
todavia ningun tipo de tecnologia especifica,
lo que sugiere un importante margen de creci-
miento para este mercado.

Auge del modelo pet-friendly

Como principal novedad, el informe incorpora
por primera vez el Barémetro pet-friendly en Es-
pafa, que evaluda el grado de adaptacion de dis-
tintos entornos a la convivencia con animales de
compahia. Este andlisis se basa en la experiencia
directa de los petparents y ofrece una radiogra-
fia del nivel de integracién en ambitos como la
hosteleria, el transporte, el trabajo, el ocio o los
servicios.

Los resultados apuntan a una demanda crecien-
te de espacios adaptados, especialmente entre
los segmentos mas jovenes de la poblacion. En-
tre estos espacios, destacan parques y playas (86
%), establecimientos de hosteleria (68 %), aloja-
mientos turisticos (58 %) y centros comerciales
(47 %). Desde el punto de vista de la percepcién
de adaptacion, los hoteles y alojamientos enca-
bezan el indice pet-friendly, seguidos por los es-
pacios naturales.

El 53,5 % de los tutores jovenes (18-24 afos)
considera que faltan espacios adaptados, frente
al 54,7 % en mayores de 55, lo que refleja una
percepcion generalizada de insuficiencia. Por lo
tanto, el interés varia por edad: el 44 % de jéve-
nes quiere llevar a su mascota al trabajo, frente al
20 % de mayores; y el 44 % prioriza alojamientos
pet-friendly al viajar, frente al 30 % de los seniors.
En cuanto al indice de Adaptacién Pet-friendly
(IAP), los sectores mejor valorados son viajes y
alojamiento (75,6 puntos) parques/playas (72,7)
y centros comerciales y supermercados (69,6),
mientras que otros como espacios deportivos o
centros de salud quedan por debajo del 50 en
algunos indicadores.

Un cambio estructural

Los datos recogidos en ambos barémetros evi-
dencian un cambio estructural en la relacién
entre la sociedad espaiola y los animales de
compainia. Este cambio no solo se manifiesta en
el plano emocional, sino también en los habitos
de consumo, en la configuracién de los hogares
y en la demanda de servicios.

En este contexto, el sector veterinario desempe-
fia un papel clave como garante de la salud y el
bienestar animal, asi como agente influyente en
las decisiones del consumidor y en la consolida-
cion de buenas practicas. @
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EL 82,6 % DE LOS TUTORES

CONSIDERA A SU PERRO UN MIEMBRO
MAS DE LA FAMILIA, FRENTE AL 80,3 %

EN EL CASO DE LOS GATOS

GASTO MENSUAL

EUROS
Alimentacion 63 53
Veterinario 30 22
Seguros 25 24
Cuidados estéticos 17 1
Productos de higiene 14 15
Juguetes / accesorios 1" 16
Regalos de Navidad (al mes) 2 2
Total mensual 163 144

Fuente: 3° Barémetro de los Petparents en Esparia. 2026
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