IBERZOO PROPET

“Ilberzoo Propet esta
al servicio del sector para
lo que este requiera”

| sector veterinario tiene marcado en el calendario el 26,27 y 29 de

febrero. Esos tres dias, en IFEMA, se celebra una nueva edicidon de

Iberzoo Propet, una de las principales ferias del sector.

Ignasi Solana, secretario general de la Asociacién Espaiola de la In-
dustria y el Comercio del Sector del Animal de Compafiia (AEDPAC), destaca
que la nueva edicién de Iberzoo Propet es la primera que cuelga el sold
out a tres meses vista del evento: “Esto demuestra el empuje y la vitalidad del

sector en nuestro pais. Cada vez mds las empresas
extranjeras muestran su interés por asistir como
expositores y visitantes. Esperamos un aumento
de visitantes que el ano pasado supero los 16.900
profesionales. Asimismo, la presencia de la plata-
forma digital LIVE CONNECT permite ampliar aun
mds la cobertura, puesto que ejerce de facto de fe-
ria virtual y permite accesos a todos los contenidos
y contactos de valor que ofrece Iberzoo Propet 25"
Asi, AEDPAC actua como entidad promotora del
certamen junto con la Asociacion Madrilefia de
Veterinarios de Animales de Comparia (AMVAC),
y el soporte del equipo de IFEMA-Feria de Ma-
drid: “Hace ya unos afios decidimos unificar Pro-
pet, que se celebraba en Madrid, junto con Iberzoo,
que se celebraba en Barcelona. Fue una apuesta
arriesgada muy poco habitual en nuestro pais que
se realizé desde el didlogo constructivo y el sentido
comun en clave de sector, dejando intereses par-
ticulares y politicos al margen. Con los afios se ha
demostrado que la vision era la adecuada y la fér-
mula ha sido todo un éxito para todos”.

El experto también ha descrito que “del mismo
modo que el sector de la salud veterinaria cuenta
con diversos congresos de prestigio en Espana y
muy especialmente Vetmadrid, que organiza AM-
VAC, un modelo de organizacién y dedicacién que



se supera cada ario, en AEDPAC consideramos que
el sector empresarial y del comercio necesitaban
de una plataforma donde presentar y analizar ten-
dencias que generaran contenidos de valor real al
sector” Con esta visidon se promovié, dentro de
Iberzoo Propet, el Forum AEDPAC: “Lo hicimos
basdndonos en el formato de mesas redondas don-
de reconocidos profesionales exponen sus opinio-
nes en su especialidad. Es un orgullo para nosotros
comprobar que por el Férum han pasado todas las
entidades de referencia en el sector veterinario, de
la industria y el comercio vinculadas al animal de
compahia, ademds de los principales especialistas,
CEO's y ejecutivos del sector. Ademds, cada ano au-
menta su repercusion medidtica en medios no sélo
sectoriales, sino también generalistas”.

En esta nueva edicidon, la séptima, los asis-
tentes podran acudir a varias ponencias, que
abarcan distintos contenidos muy interesan-
tes. “Intentamos tocar aquellos temas que son
de mayor actualidad a través del ‘feedback’ que
nos reportan los profesionales expertos en cada
dmbito”, valora Solana, quien explica que, “en
esta edicién, nos hemos focalizado en la temd-
tica relacionada con el nuevo ecosistema del
comercio detallista, la convivencia de centros
veterinarios, ‘petshops’ y otros operadores en el
modelo del retail; el andlisis de las tendencias
globales que marcardn el desarrollo del mercado
del petcare internacional; una ponencia sobre si
Esparia es un pais ‘petfriendly’; una aproxima-
cién al grado de aceptacion sobre la inclusion de
animales de compania en la administracién pu-
blica, empresas, hoteles, comercios, transportes,
centros de ocio y de trabajo; mitos y realidades
en las nuevas dietas para animales de compa-
Aia; la importancia de las politicas de RSC de las
marcas para conectar con el petparent, y una
ponencia a cargo José Ramén Becerra, director
general de la Direccién General de Derechos de
los Animales. El ultimo dia hablaremos sobre la
ley del medicamento o la carrera profesional ve-
terinaria”, detalla Solana.

Como describe el secretario general de AEDPAC,
“en el Férum no se tocan aspectos vinculados a la
medicina veterinaria, cientificos o de formacion es-
pecifica de los veterinarios. Nos orientamos a temd-
tica vinculada al comercio y la industria desde un
punto de vista de mercado, empresas y consumido-
res. Es por ello por lo que debemos actuar junto al
sector veterinario como sucede en la propia feria,
puesto que ambos formamos parte de la cadena de

valor de ese cliente o usuario respecto a sus necesidades de conocimiento o de
compra en cuanto a responsable de un animal de compania”.

En cuanto a los productos innovadores que se pueden convertir en los pro-
tagonistas en la feria este 2025, Solana opina que la tecnologia y la digi-
talizacion de productos y servicios van claramente al alza. Los materiales
fabricados de acuerdo a criterios de sostenibilidad y los alimentos y dietas
naturales en todas sus acepciones y tendencias que ya ofrece el mercado
petfood tendran su papel importante. Asi, insiste, “la verdad es que la capa-
cidad de innovacién y la calidad que ofrecen las empresas espafiolas es cada
vez mds relevante. El gran atractivo de Iberzoo Propet es, precisamente, que es
un gran escaparate donde las empresas presentan en primicia sus novedades
a los profesionales tanto de petshop como veterinarios. Por ello, los stands y
los actos que se organizan en el postferia son cada vez mds sorprendentes y
buscan captar la atencion de los visitantes; lo que otorga a la feria una gran
imagen no sélo en el fondo, sino en la forma".

Pese al buen momento del sector, Solana destaca que uno de los retos
pasar por dimensionar el ecosistema de empresas autdctonas (retail, dis-
tribuidores, laboratorios, fabricantes) para poder competir en condiciones
y crecer en otros mercados como ya se esta produciendo. “En Europa es-
tamos en quinto lugar, con un crecimiento que en algunas categorias supone
una progresién de dos digitos y todas las previsiones y estudios indican que
seguird asi”. Asi, es importante celebrar este tipo de eventos en nuestro pais,
“porque es el reflejo del potencial del sector y porque la capacidad de la feria
de permitir el encuentro personal, ampliar ‘networking’y generar experiencias
personales es la mejor de las acciones para una marca desde el punto comer-
cial o promocional. No hay ninguna estrategia o canal digital que supere el
contacto personal”.

En cuanto a los retos que plantea la organizacién de Iberzoo Propet, desde
el punto de vista del secretario general de AEDPAC, el principal es consoli-
dary seguir creciendo con la férmula de integrar en un solo espacio toda la
cadena de valor: productos, complementos, laboratorios, petfood, servicios
y entidades.

Asimismo, Solana insiste en el papel de las nuevas tecnologias: “Como en
otros sectores mds maduros, como la salud, el transporte, la vigilancia o la ge-
neracion de datos, la digitalizacién del sector del ‘petcare’ es imparable e ird a
mds en todas aquellas acciones o procesos que sean susceptibles de incorpo-
rarlos en el dmbito de la administracién publica, la sanidad y la atencién médi-
ca y social de los animales de compania en relacién con el ciudadano”. Ello se
podra ver en Iberzoo Propet, una feria que permite generar negocio y que
fomenta el intercambio de conocimiento entre los actores participantes:
“En la feria se cierran multiples acuerdos que en muchos casos muestran las
preferencias del mercado y consolidan lineas de trabajo futuro para las marcas
asistentes”, asevera.

Lo que esta claro es que “la feria estd al servicio del sector para lo que este re-
quiera. Es una plataforma indispensable para dinamizar el sector y emprender
nuevos desafios que aporten valor a su conjunto a través de las sugerencias y
demandas de los profesionales y las empresas que lo integran. Nuestra labor es
recibir esta informacidn, articularla y revertirla en el propio sector creando es-
pacios que respondan a las necesidades que se presentan. Mientras la cultura
‘petfriendly’ continue creciendo, el sector del ‘petcare’ gozard de buena salud y
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haremos todo lo posible para que continue siendo asi".



