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“Parte del sector se ha visto
gravemente afectado por los

bulosy

Ley de Bienestar Anima

las fake news sobre la

III

AEDPAC agrupa a los principales importadores, fabricantes y distribuidores
de productos para Animales de Compania que operan en el mercado espa-
nol. Su objetivo es impulsar y promover la industria y el comercio del sector
del animal de compania, productos y complementos, alimentacion, servicios,
equipamientos y productos zoosanitarios.

EDPAC ofrece a sus asociados servicios y productos ex-
clusivos que contribuyan a impulsar y generar cono-
cimiento y negocio, mediante la participacién activa,
el intercambio de informacién, el analisis de tenden-
cias y laformacién continuada en todos aquellos aspectos que
contribuyan a la innovaciéon y al desarrollo de la industria y las
empresas espafiolas.
Segun explica Ignasi Solana, secretario general de AEDPAC,
“este afno ha sido de transicién hacia un nuevo modelo de asocia-
cién mds profesionalizado”, sobre todo teniendo en cuenta que

acaban de superar la barrera de las 100 empresas asociadas.
“Hemos abierto las comisiones de formacidn e internacionaliza-
cién, y el Club Petshop Retail, que integra las principales cadenas
y comercios detallistas, generando una dindmica de trabajo que
exige incorporar cambios y nuevos recursos en dmbitos como la
digitalizacion o la gestion y segmentacion de contenidos de va-
lor’. Por otra parte, “hemos abierto un nuevo frente junto con
CEVE con la creacién de AIDPET, el nuevo grupo de interés abierto
a todas las entidades y asociaciones del sector, para defender los
intereses del sector desde una perspectiva transversal, ante los
medios, el mercado y la Administracién publica que permita dis-
poner de una interlocucién tnica en dmbitos donde resulta muy
recomendable, como es el reciente caso de la Ley de Bienestar
Animal (LBA)".

Asimismo, AEDPAC es promotor, junto con AMVAC, de lber-
zoo+Propet, “que se ha consolidado como la primera plataforma
de negocio del sector petcare”. Un evento Unico “en el que se reu-
nen laboratorios, petfood, accesorios, complementos, peluqueria
y todo tipo de productos y servicios para la industria, el retail y
los centros de salud veterinaria”. En la proxima edicién de 2024,
avanza, “esperamos consolidar la atraccién a visitantes de otros
mercados que estdn muy atentos a los productos que presentan
las empresas espanolas, especialmente en tecnologia veterinaria
yenlacreatividad en el disefo y las prestaciones de los accesorios
y complementos”.

Ademas del intercambio comercial, “una feria de calidad se distin-
gue por su capacidad de generar contenidos de calidad en cuanto a
tendencias de mercado, innovaciones y la posibilidad de potenciar
el networking mediante la presencia de las principales personali-



dades del sector”. Durante estas cinco ediciones, “el Forum se ha
convertido en un referente indiscutible en la labor de dar voz al sec-
tor”. En concreto, remarca, “intentamos mantener un equilibrio en
las ponencias en temdticas transversales que afecten al conjunto del
sector. Por ello, incorporamos representantes del sector veterinario,
la fabricacion, el retail o la gran distribucién para ofrecer una lectura
clara del estado del sector en Espana y de las tendencias globales en
los principales mercados”.

Una ley marcada por el sensacionalismo

En relacion con la aprobacién de la Ley de Proteccién y Bienestar
Animal, Solana remarca que “durante los dos ultimos afos, desde la
comisién de animales vivos CAAVV, hemos trabajado intensamente
con la Direccién General de Bienestar Animal para mitigar en lo po-
sible los efectos negativos que pudiera deparar sobre el sector, espe-
cialmente sobre el comercio detallista”. Y anade: “Creemos que he-
mos conseguido buena parte de los objetivos y hemos contado con
la colaboracién de la propia direccién general, entidades del sector y
de los recursos a nivel juridico y de la experiencia y el conocimiento
de buena parte de nuestros asociados, ademds de profesionales in-
dependientes expertos en biologia, veterinaria, normativa cientifica,
en comercio y bienestar animal”.

En su opinidn, “parte del sector se ha visto gravemente afectado
por los bulos y las fake news que han aparecido en los medios de
comunicacion”. Basicamente, “ha sido un alud de noticias sensacio-
nalistas donde se han buscado titulares fdciles para crear polémica
afirmando, por ejemplo, que casi todos los animales iban a estar pro-
hibidos”. Esto ha tenido un efecto muy negativo a nivel de ventas,
gue ha afectado gravemente al sector y ha repercutido a toda la
cadena de valor del sector, “desde fabricantes y laboratorios hasta
el profesional veterinario”. No todos los grupos de animales se han
visto igual de afectados, “pero en general ha sido negativo” No obs-
tante, “parece ser que esto ya estd pasando y poco a poco volvemos
alanormalidad”.

Sin duda, “los animales de compariia son uno de los grandes temas
estrella en los medios en los ultimos afios”. En concreto, “mds del
40% de hogares espanoles cuenta con, al menos, una mascota en
casa”. Esto lo convierte “en un tema recurrente para los medios de
comunicacién”. Algunos de los grandes medios generalistas espa-
Aoles “tampoco han ayudado y se han inclinado por publicar el ti-
tular sensacionalista sin contrastar suficientemente la informacion”.
Ademas, “el redactado de la ley no ayudaba, puesto que en algunos
puntos de su redactado inducia a la confusién, o al menos a una in-
terpretacion subjetiva”.

En cuanto a los principales desafios regulatorios que enfrenta la
industria en la actualidad, “hay un aspecto fundamental enla LBA y
es que era necesaria”. Se trata de “una excelente plataforma para ir

“En algunos puntos de su redactado, la ley
inducia a la confusion, o al menos a una
interpretacion subjetiva”

incorporando aspectos de cardcter normativo que contribuyan a la
modernizacién del sector respecto a los nuevos hdbitos del propieta-
rio de animales de compa#iay a las directrices que regulen su bienes-
tar y acabar con las malas prdcticas que atin siguen produciéndose
en algunos dmbitos vinculados a la industria”.

Fomentar la dinamizacion del sector

Por otro lado, uno de los pilares basicos de AEDPAC es contribuir
al desarrolloy crecimiento del mercado de animales de compafnia
en Espafna. “Una asociacion profesional o empresarial es indispen-
sable para fomentar el intercambio de conocimiento y consensuar
politicas que permitan el crecimiento y la dinamizacién del propio
sector”, sefiala. Ademas, “AEDPAC forma parte de la EPO-European
Pet Association, donde ademds de ejercer de lobby junto con compa-
fAeros de otros paises europeos, nos permite observar hacia dénde se
dirige la industria y la actuacion legislativa en cada pais y aprender
de casos de éxito para garantizar la salud de los animales y su rela-
cion con la sociedad, que es la base de la pirdmide”.

Todo ello, en un contexto en el que la industria debe adaptarse
a la innovacién y la tecnologia. “Es evidente que el sector petcare
es relativamente joven en comparacion con otros de mds tradicion,
aunque sigue creciendo a buen ritmo, estd iniciando una fase de
maduracioén, cuando no de saturacion, en algunos productos o ser-
vicios”. En este sentido, “la irrupcion de fondos de capital ha permi-
tido que surjan proyectos basados en la innovacion, especialmente
en tecnologia del dmbito de salud veterinaria y de alimentacién’.
El producto espaiol es cada vez “mds valorado por su calidad, su
diserio y la creatividad en la resolucion de la funcionalidad o presta-
ciones, especialmente en productos Tech”.

Sensibilizacion y concienciacion

En relacién con la situacién educativa actual con respecto a la
concienciacion y respeto por los animales en Espaia, el secretario
general de AEDPAC considera que en Espana “estamos claramente
en estdndares europeos, sino superiores, respecto a la sensibilizacion
y concienciacion del bienestar animal”. No obstante, “hay que con-
tinuar esta labor de difusién de las obligaciones y la responsabilidad
que implica adquirir un ser vivo para que comparta nuestra vida en
las mejores condliciones”. Asimismo, “promover la adopcion es fun-
damental, asi como luchar contra el abandono y el comercio ilegal”.
Ante la duda, es importante “consultar siempre con una entidad
cudlificada o un profesional, ya sea desde un comercio especializado
o un profesional de salud veterinaria”.

En definitiva, AEDPAC comparte muchos espacios con el sector
veterinario, “como es el caso de la relacion con nuestros socios de
AMVAC en la feria”. Ademas, “la mayoria de nuestros asociados se
dirigen al mercado veterinario en calidad de fabricantes, distribuido-
res, laboratorios, alimentacién o en su papel de retailers”.

En cuanto a los principales retos de la asociaciéon, menciona la
valoracion del sector y el andlisis de los temas especificos vincu-
lados a la practica veterinaria, tratados a través de AIDPET, ‘que
mediante el equipo de especialistas de la CEVE trabaja muy activa-
mente en aspectos clave de la profesion como son la regulacion del
IVA veterinario, la normativa del medicamento, la digitalizacion o la
formacién del propio colectivo”, concluye.
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