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El mercado mundial de mascotas
sigue imparable

Con la Covid-19, pasaron a reafirmar su importancia en el mundo. Junto al incremento del
numero de mascotas en los hogatres, crecié también un mercado, el de los alimentos de ani-
males, que vislumbra como, ano tras ano, sigue en aumento
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n afo mas, la cifra de mascotas en nuestro pais con-
tindia creciendo. Tanto el confinamiento vivido dos
anos atrds, obligados a permanecer en casa, anhe-
lando la compania de alguien y deseando tener una
excusa para salir a la calle a dar un paseo, como la consolidacién
de una nueva tendencia vinculada a concebir a las mascotas
como hijos y darles todos los cuidados y carifios a falta de des-
cendientes, pueden ser algunos de los motivos que explican la
impasibilidad del sector a los problemas externos actuales. La
cifra, al igual que el afo anterior, no para de crecer.
Segun las ultimas estadisticas presentadas por la Asociacion Na-
cional de Fabricantes de Alimentos para Animales de Compania
(ANFAAQ), la cifra total de mascotas censadas en Espaia a finales
de 2021 es de 29 millones, de los cuales 9,3 millones son perros y
5,6 millones, gatos. En consecuencia, segun la encuesta bianual
de la asociacion, desde 2019 hasta 2021, el nimero de perros ha
aumentado un 38%, mientras que el de gatos, un 56,7%.
Un aumento considerable en el nimero de mascotas en los ho-
gares implica directamente un crecimiento en el mercado de ali-
mentos para ellos. Asi, esta tendencia se refleja en la evolucion
de las ventas mundiales de alimentos para mascotas entre el afo
2010y el 2020, cuando la cifra practicamente se dobld, pasando
de los 59,3 mil millones de délares a los 123,6 mil millones.
Ademas, se estima un crecimiento continuo de los ingre-
sos de los alimentos para mascotas en todo el mundo hasta
2027. Segun el ultimo informe publicado por Statista, en el
2022 el mercado de alimentos para mascotas ha logrado un
crecimiento del 8,3% con respecto al afio anterior. Del mismo
modo, también estiman crecimientos superiores al 7% en los
cinco préximos anos.

Tal y como recuerda Oscar Gutiérrez Aragén, director
del Departamento de Empresa de la Escola Universitaria
Mediterrani de Barcelona, en ‘Crecimiento versus desarro-
llo sectorial: el caso del sector veterinario en Espana; existe
una disyuntiva entre crecimiento y desarrollo dentro del
sector veterinario.

La situacién del sector veterinario en Espafia en la década
anterior, tras la crisis y el incremento del IVA al 21% a los
servicios a animales de comparia en 2012, era conside-
rablemente delicada. Sin embargo, desde 2015 el sector
veterinario ha ido experimentando una recuperacion
progresiva, teniendo en cuenta indicadores econémicos
y financieros. No obstante, dicha mejora no ha servido
para atemperar la situacién de precarizacion laboral y
bajos salarios de muchos de sus trabajadores, tal y como
analiza Gutiérrez.

Basicamente, se ha producido un deterioro en una serie
de indicadores sociolaborales. Entre otras cuestiones, se

Mercado total

En 2022, las ventas totales de alimentos para mascotas en todo
el mundo se estima que superen los 123 mil millones de dé-
lares estadounidenses. Este es un aumento de mas de veinte
mil millones de délares con respecto a 2020, pasando de una
facturacion de 102,6 mil millones de délares a 123,6 mil millo-
nes. A su vez, también hubo un crecimiento de casi diez mil
millones de doélares entre 2019 y 2020, ya que se pasoé de 93,9
mil millones de délares a 102,6 mil millones.

En consecuencia, no hay duda posible de que el sector esta
creciendo, tanto a nivel estatal como a nivel mundial. Hace
una década, en 2012, la facturacion mundial del mercado de
pet food era de 65,9 mil millones de doélares. El crecimiento ha
sido constante desde 2010, a excepcién de 2016 y 2017, afios
en los que se experimentd un leve retroceso que luego se vio
recuperado por un incremento mayor. 2020, el aho de la pan-
demia, fue el ejercicio econdmico en el que el mercado total
de alimentos para mascotas superé los 100 mil millones de
délares.

Volumen

En cuanto a los ingresos generados por el mercado de alimen-
tos para mascotas en 2021, en Estados Unidos ascendieron a
aproximadamente 43.684 millones de doélares estadouniden-
ses, mientras que en 2020, la cifra fue de 31.140 millones de
délares. En los tres primeros paises del Top 10, los ingresos in-
crementaron en 2021 respecto a 2020. Asi, en 2020, en Reino
Unido ingresaron en el mercado de pet food 6.606 millones
de délares y 5.131 millones de délares en Francia. En cuarta y
quinta posicidn se encuentran Alemania y Rusia, quienes in-

han verificado descensos del salario medio anual y de la
productividad en euros por persona ocupada, aumentan-
do el personal no remunerado, los trabajadores eventua-
les y las empresas con un Unico trabajador. Dicho deterio-
ro de las condiciones laborales se produce en un sector ya
altamente feminizado, sobre todo en el conjunto de tra-
bajadores de menor edad. En definitiva, un gran nimero
de profesionales veterinarios sufren una grave situacion
de precarizacidn, segun defiende Gutiérrez.

Por consiguiente, es preciso plantear “un cambio estraté-
gico que implique transformaciones significativas en la or-
ganizacién empresarial’; propiciando “el trdnsito de un mo-
delo productivo cimentado en el crecimiento, la inversién y
la produccién, a otro basado en la prestacién de servicios de
mayor valor anadido y la calidad del empleo”, remarca. En
definitiva, las retribuciones salariales deben ser siempre
proporcionales a las contribuciones de los trabajadores a
la produccién, concluye.
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gresaron 4.032 y 3.651 millones de délares respectivamente.
En el computo global, Espaia se situa en la undécima posi-
cién, con unos ingresos generados de unos 1.954 millones de
ddlares. En este sentido, destaca una mejora de posicion con
respecto a 2020, donde nuestro pais ocupaba la duodécima
posiciéon con un facturacién de 1.660 millones de délares.
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En relacién con el volumen del mercado, el estudio de Statista
muestra que no ha dejado de crecer desde el 2014, afo en
el que super6 los 34.000 millones de kilogramos. Por lo que
respecta a 2022, se estima que la cifra ascienda a los 51.150
millones de kilogramos y que para 2025 sea de 62.090 mi-
llones de kilogramos. En otras palabras, cerca del doble del
valor de 2014.

Por otra parte, el precio mundial por unidad en el mercado
de alimentos para mascotas ha ido aumentando constante-
mente desde 2015. Este Ultimo afo el precio por unidad se ha
situado en los 2,34 ddlares estadounidenses, tres puntos por
debajo del precio por unidad de 2021.

Produccion y comercio

Analizando la producciéon de alimentos para mascotas, Euro-
pa fue la regién lider en 2021, superando a América del Nor-
te, regidn que hasta la fecha habia compartido liderazgo con
el viejo continente. En concreto, en 2020, ambas regiones
produjeron alrededor de 9,4 millones de toneladas métricas,
respectivamente. En 2021, Europa ha producido 11,6 millo-
nes de toneladas métricas, mientras que América del Norte
se ha quedado en los 10,6 millones de toneladas.

Por su parte, América Latina sigue ocupando el tercer lugar,
con un volumen de producciéon de aproximadamente 7,2
millones de toneladas métricas (cifra superior también a la
del 2020, con 6,4 millones). A continuacién, pero ya con una
menor produccion, se encontraria la regién Asia-Pacifico, con
uun total de 3,81 millones de toneladas métricas, aunque
también ha vivido un crecimiento de su produccion.

De hecho, la regién Asia-Pacifico experimenté el mayor nivel
de crecimiento (17,1%) en la produccion de alimentos para
mascotas en comparacién con otras regiones a nivel mundial
en 2021. América del Norte fue otra regidn con una tasa de
crecimiento relativamente alta: la produccion de alimentos
para mascotas aumenté mas de un 12% en comparacion con
el ano anterior. Del mismo modo, en Latinoamérica el incre-
mento fue de un 7,7%. Las regiones en las que menos creci-
miento se ha dado han sido Europay Africa, conun 2,7% yun
2,1%, respectivamente.

Si se analizan las importaciones por paises, Estados Uni-
dos fue el pais que mas importd en 2021. En concreto, al-
rededor de 1,53 mil millones de délares estadounidenses
en alimentos para perros y gatos. El pais norteamericano
superé a Reino Unido, que importé por valor de 1,18 mil
millones de ddlares, y a Polonia, con 1,15 mil millones de
délares. Estas cifras contrastan con las de 2020, donde Ale-
mania fue el principal pais importador de alimentos para
perrosy gatos (1,64 mil millones de ddlares estadouniden-
ses). De la misma manera, en 2020 Espafia no se encontré
en el Top 10 en cuanto aimportaciones. En contraposicién,
este Ultimo afo ha ocupado la séptima posicién, con un
total de 512 millones de euros. En cuanto a volumen, lide-
ra Reino Unido, con mas de 600 millones de kilogramos;
seguido de Polonia, con 499 millones, y Canada, con 411
millones.



COMPANIAS EUROPEAS DE PET FOOD LIDERES SEGUN
INGRESOS 2021. MILLONES DE DOLARES ESTADOUNIDENSES

United Petfood Producers (Bélgica)

Agroalimen SA (Espaia)

Deuerer (Alemania)

Heristo AG (Alemania)

Partner in Pet Food (Hungria)

C&D Foods (Irlanda)
Monge & C. (Italia)

Vafo Group (Chequia)

Farmina Pet Foods Holding B.V. (Paises Bajos)

Versele-Laga NV (Bélgica)

Fuente: Pet Food Industry. Elaboracidn: Departamento de Disefio: IM Veterinaria

Por otro lado, Estados Unidos fue el pais mas exportador de
alimentos para perros y gatos en todo el mundo. Exporté algo
mas de 2,2 mil millones de délares estadounidenses. En segun-
do lugar, Polonia, con exportaciones que alcanzaron los 1,6 mil
millones de ddlares. Cerrando el Top 3 estuvo Paises Bajos, cuya
cifra de exportaciones ascendié hasta los 1,4 mil millones de do-
lares. En cuanto al volumen del negocio, Estados Unidos ocupé
la primera posicion, con 927 millones de kg, seguido de Polonia
(797) y Hungria (667).

COMPANIAS AMERICANAS DE PETFOOD LIDERES SEGUN
INGRESOS 2021. MILLONES DE DOLARES ESTADOUNIDENSES

Mars Petcare Inc.

Nestlé Purina Petcare

J.M.Smucker

Hill's Pet Nutrition

General Mills

Diamond Pet Foods

Simmons Pet Food

Alphia

Unicharm Corp.

WellPet

Empresas lideres

Entrando en detalle en las comparias mundiales, Mars Petca-
re, con sede en EEUU, fue la empresa lider en alimentos para
mascotas a nivel mundial en 2021 en funcién de los ingresos.
La compania obtuvo 19 mil millones de doélares estadouni-
denses en ingresos, seqguida de Nestlé Purina PetCare con al-
rededor de 16,5 mil millones de doélares estadounidenses en
ingresos. Al igual que en 2020, las ocho principales empresas
de alimentos para mascotas tenian su sede en EEUU, mostran-
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CRECIMIENTO MUNDIAL DE LOS INGRESOS DE ALIMENTOS PARA MASCOTAS 2013-2025
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Fuente: Pet Food Processing. Elaboracidn: Departamento de Disefio: IM Veterinaria

do claramente el dominio de la nacién en esta industria. Y,
del mismo modo, puesto que la mayoria de las principales
empresas de alimentos para mascotas estan ubicadas en los
Estados Unidos, no sorprende que la mayoria de los ingresos
generados por el mercado de alimentos para mascotas se ha-
yan originado alli en 2021.

Dejando de lado a EEUU, Unicharm Corp., con sede en Japén,
fue la empresa lider de alimentos para mascotas en la regiéon de
Asia-Pacifico en 2021 (828 millones de ddlares). Asimismo, entre
INGRESOS DEL MERCADO DE,AI'IMENTOS PARA MASCOTAS las compafiias con mds ingresos, también se cuela la espafiola
ENTODOEL MI!NDO POR PAIS Agroalimen SA, propietaria de Affinity, con una facturacion de 753
MILLONES DE DOLARES ESTADOUNIDENSES millones de ddlares, una cifra inferior a la obtenida en 2020 (900).
En cuanto a las empresas de comida para mascotas con mayor
crecimiento mundial de 2020 a 2021, cabe destacar que Whitebri-
dge Pet Brands aumentaron en mas del 172%, lo que la convierte
en la empresa de alimentos para mascotas de mas rapido creci-
Reino Unido 5.2614 miento a nivel mundial en ese momento. Lider Pet Food, con sede
Francia 44123 en Turquia, fue la segunda empresa de mas rapido crecimiento,
Alemania 31072 con un aumento en los ingresos del 69%.

Acotando el mercado a exclusivamente nuestro continente,
Europa, Partner in Pet Food, de Hungria, fue el fabricante de ali-
Brasil 4.5342 mentos para mascota que obtuvo un incremento mayor en su
Japén 2.665,5 facturacion. En concreto, un 58,1% entre 2019 y 2020. Le sigue
de cerca Aphia, con sede en Estados Unidos, con un incremento
de facturacion de 50,9%.

En EEUU, Mars Petcare (19.000 millones de ddlares), Nestlé Purina
Italia 2.086,0 Petcare (16.500 millones de ddlares) y Hill's Pet Nutrition (3.311
México 2.428,0 millones de dodlares) fueron las tres companias que mas factura-
ron en 2019. Esta ultima le ha arrebatado el bronce a J.M. Smuc-
ker, quien ocupaba la tercera posicion en 2020. Este 2021 obtuvo
Fuente: Statista Consumer Market Outlook 2.694 millones de ddlares, una cifra superior a la obtenida en 2020
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pero ligeramente inferior a Hill's Pet Nutrition. ‘&

EE UU lidera las importaciones y exportaciones
mundiales de alimentos para mascotas en 2021

2020

Estados Unidos 31.143,5

Rusia 3.490,2

Australia 26133

Turquia 24633

Espafia 1.660,7
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= Amplio catalogo de pruebas y perfiles a medida, con mas de 500 tipos de analisis
veterinarios en todas las especies animales.

= Apoyo diagndstico y asesoramiento a cargo de veterinarios especialistas y
diplomados europeos.

Hematologia y Coagulacion Bioquimica Toxicologia Hormonas

Inmunologia Alergia Microbiologia Especializada Unidad de Anatomfa Patoldgica

Echevarne Veterinaria | Tel. 935 040 126

veterinaria@laboratorioechevarne.com
ECHEVARMNE laboratorioechevarne.com/veterinaria
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VOLUMEN MUNDIAL DE CONSUMO DE ALIMENTOS PARA MASCOTAS 2014-2027
MIL MILLONES DE KILOGRAMOS
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Fuente: Statista Consumer Market Outlook. Elaboracion: Departamento de Disefio: IM Veterinaria

El precio mundial por unidad en el mercado
de alimentos para mascotas ha ido
aumentando constantemente desde 2015

Repercusion en las energias renovables




